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1、 部门(单位)基本情况
岳阳县旅游开发中心属副科级公益一类事业单位，在职在编人数7人，无退休人员，负责指导全县旅游资源合理开发与利用；指导全县旅游产品开发；负责培训和完善旅游市场，开拓国际国内市场；负责指导旅游教育、培训；负责全县旅游统计和行业信息发布等。
二、一般公共预算支出情况
（一）基本支出情况：2025年我单位基本支出年初预算数为82.42万元，年度执行数82.42万元，主要包括基本工资、津贴补贴等人员经费以及办公费、印刷费、水电费、差旅费等日常公用经费。其中人员经费71.43万元，占基本支出的86.67%；公用经费10.99万元，占基本支出的13.33%。
（二）项目支出情况：2025年我单位项目支出年初预算数12万元，年度执行数11.90万元，主要用于全县旅游宣传、旅游项目、旅游统计等方面。2025年共1项项目支出，为旅游宣传，经费11.90万元，占项目总支出的99.17%。
三、政府性基金预算支出情况
我单位无政府性基金预算。
4、 国有资本经营预算支出情况
我单位无国有资本经营预算。
5、 社会保险基金预算支出情况
2024年度，我单位社会保障和就业支出4.51万元，卫生健康支出2.68万元，其他社会保障和就业支出0.28万元，住房保障支出3.38万元。
六、部门整体支出绩效情况
2025年，我们紧紧围绕全域旅游示范区建设工作部署，推进旅游重点项目建设，开拓旅游市场，旅游工作取得一定成效。2025年全县接待国内游客人数为893.59万人次，同比增长13.18%；接待国内游客总花费为98.151亿元，同比增长11.99%。
1、全力服务旅发大会，展现“岳阳担当”
一是服务好项目建设。第四届湖南旅游发展大会已于2025年5月在岳阳圆满落幕，我县成功承办了省旅发大会的观摩项目1个（张谷英景区综合开发项目）及办会兴城项目3个（岳阳县大云山生态旅游开发项目、胜天湖温汤康养项目、灵雾山森林康养项目）。同时，积极协助各项目单位报送项目建设内容、问题清单、任务清单以及项目施工图，并按时按质完成相关工作任务，确保各项材料及时汇总报送至市旅发大会组委会。二是协助完成旅发大会岳阳县观摩项目的接待工作。系统梳理项目内容、观摩路线、接待服务及氛围营造等各项工作，高标准做好G线观摩线路以及洞庭湖对话嘉宾观摩线路的嘉宾接待工作。三是强化旅发大会宣传推广工作。协同宣传部开展旅发大会线上宣传活动，通过多平台协同发力，创新实施“文旅+”组合策略，累计发布旅发宣传内容近1600条，创下总流量近10亿的传播佳绩，既为旅游品牌推广注入强劲动力，更以融合传播新范式全面激活文旅产业发展新活力。联动县城投完成全县主要旅游交通道路沿线标识系统新增与更新，营造良好宣传氛围。
2、全力开展项目招商，激活“发展动能”
先后与湖南旅游集团总部对接洽谈张谷英景区开发合作事宜8次。与上海建为签约张谷英数字VR项目。先后与湖南荧光对接洽谈新境界马术项目4次。先后多次接待伟光汇通、中兴基金、湖南文旅集团、新境界马业等客商考察相思山、公田温泉、麻塘康养等项目。原分管副县长续广宁带队赴深圳、湘潭开展项目招商活动。原县委常委、宣传部长张哲君带队赴贵州台江开展村BA文旅项目招商考察。分管副县长张文毅带队赴深圳考察新境界马术项目。目前，公田温泉已完成物探和钻探招投标工作，将加快推进钻井施工作业，同时加大招商引资力度。
3、全力创新宣传营销，拓展“品牌影响”
一是举办特色文旅活动，积极做好2025年全国春节“村晚”主场活动宣传工作，组织策划了张谷英“草根”村晚活动。先后举办或配合举办了元旦春节文旅宣传推广活动、“茶绿樱花红·洞庭春”第二届茶文化活动、“2024年5·19中国旅游日岳阳县宣传活动暨黄精文化节推广活动”、公田养生稻丰收节等活动。二是优化自媒体运营，全年共计编排发布“巴陵文旅”公众号推文70余篇，策划拍摄剪辑发布短视频300多条。策划拍摄“藏族姑娘巴陵漫游记”专题宣传视频，共制作19期。搭建巴陵文旅直播间，搭建巴陵文旅直播间，开展文旅活动直播4场，举办2期文旅自媒体公益培训班。市级及以上媒体上稿310条，其中“湘当有味看村晚，千年古村过小年”2025年全国春节“村晚”主场活动相关咨询共上CCTV共计5次，巴陵文旅抖音号“村晚”系列原创作品四条超过2W浏览量。通过主流媒体围绕大云山、张谷英村、刘备洞、黄秀农耕文化园、寿星园、麻糖草莓园、 岳阳县鹿角水寨、岳阳县樱花园推出系列报道40篇，阅读量累计超400万。三是积极开展旅游推介活动，赴北京开展“湘当有味看村晚，千年古村过小年”2025年全国春节“村晚”主场活动的新闻发布推介会；组织参加“大美江湖 天下岳阳”2025 岳阳文旅（大湾区）推介会，在黄花机场开展了为期一周的“湖湘风情周周看”文旅推广活动，组织参加2025年湖南红色文化旅游节、2025年东盟文旅产业博览中国文化产业博览会、湖南文化旅游产业博览会暨首届“12.12”文旅消费购物节、中国国际旅游交易会等活动，开展文旅宣传推介活动。四是打造精品旅游线路，岳阳樱花园上榜2025年全国春季乡村旅游线路。设计发布5条研学旅行精品线路。我们原创设计的“耕读传家 孝友同行”研学课程和“耕读传家·古村寻脉——探秘张谷英村”主题研学线路荣获湖南省第二届研学旅游行业技能大赛银奖。
 4、全力加强品牌创建，打造“特色名片”
寿星园、鹿角水寨获评第三批湖南省文旅消费“新生代·新场景”，积极组织张谷英景区、融湾新天地商业中心申报第三批省级夜间文化和旅游消费集聚区遴选，融湾新天地商业中心有望入选。开展岳阳特色伴手礼评选， 13款特色产品获得推荐。
5、全力夯实基础工作，确保“有序运转”
[bookmark: _GoBack]一是做好日常旅游统计，按时保质做好文旅市场和酒店月报、季报，资产月报，假日旅游统计，假日市场情况综述上报，入境旅游抽样调查等工作。二是组织配合做好全市资普工作，全县旅游资源普查收集工作已完成1000余条，收集2025年重点项目近20个，并督促各旅游企业完成项目库系统填报工作。
七、存在的问题及原因分析
本年度我中心财政预算收支总体执行平稳，年初预算数与年度实际执行数偏差较小，预算执行规范化、精细化水平稳步提升。但结合年度旅游工作开展实际，仍存在部分短板与不足，具体问题及原因：主要是旅游行业本身市场不确定性较强，业态创新力度不足，宣传运营思路不够开阔，内部预算精细化管理意识还需加强。下一步将补齐短板，强化统筹谋划，提升文旅工作及资金使用效益。
8、 下一步改进措施
建立健全绩效评价指标体系，加强工作人员的业务培训，加大绩效评价结果的运用。
9、 部门整体支出绩效自评结果拟应用和公开情况
绩效自评结果已在各项工作中运用且在政府门户网站公示。
十、其他需要说明的情况
无



